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Sumar

In cursa pentru primériile judetului, cele mai multe intentii de vot sunt orientate citre candidatii
PSD si PNL, cu 55,9%, respectiv 20,4% din totalul optiunilor exprimate (excluzind nehotaratii
si persoanele care declard cd nu vor vota).

Urmaétorii clasati sunt candidatii MP, cu 8,7%.

In cursa pentru Consiliul Judetean, PSD se situeazi pe primul loc, cu 54,7% din totalul celor
care au exprimat o optiune de vot, urmat de PNL cu 22,1%.

MP se situeaza pe locul al treilea, cu 8,5%.

Intentiile de vot pentru consiliile locale nregistreaza mici variatii fata de cele pentru Consiliul
Judetean.

Candidatii PSD la primarii au o mai mare proportie de electorat feminin. Candidatii PNL atrag
procente relativ apropiate de barbati si femei (avind in vedere si eroarea de esantionare mare pe
acest subegantion).

Candidatii PSD la primarii atrag un procent mai mare de persoane de peste 60 de ani (o treime
din electoratul propriu), pe cAnd candidatii PNL atrag un mai mare procent de candidati din
intervalul 45-59 de ani.

Electoratele celor doua partide, tindnd cont de intentiile de vot pentru Consiliul Judetean, sunt
asemanatoare.

PSD este votat de un numér mai mare de femei decat de barbati (59% femei), pe cand electoratul
PNL este mai echilibrat.

Problema sociald cel mai des semnalatd de citre populatia localitdtilor din judet (excluzand
municipiile Constanta gi Mangalia) este starea proastd a drumurilor (65% dintre respondenti),
urmatd de lipsa locurilor de munca (56%), sardcie (28%) si nivelul mare al taxelor locale(28%).
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Obiectivele studiului

e Masurarea preferintelor electorale ale populatiei judetului Constanta;
e Observarea preferintelor electorale ale diferitelor categorii sociodemografice;
e Identificarea principalelor probleme cu care se confrunta populatia.

Metodologie

Populatia cercetata: populatia cu drept de vot a judetului Constanta — persoanele in varsta de
18 ani si peste.

Perioada de culegere a datelor: 05.03.2016 - 20.03.2016

Volumul egantionului: 564 de subiecti

Tipul esantionului: probabilist, stratificat, ponderat, reprezentativ pentru populatia cu drept de
vot a judetului Constanta

Metoda de esantionare: random-route

Eroarea maxima de egantionare este + 4,1% la un nivel de incredere de 95%.
Tip interviu: fata-in-fata, prin chestionar standardizat cu intrebari inchise, la domiciliul
subiectilor.

Problemele sociale cele mai importante

Problema %

Drumurile proaste  65.0

Lipsa locurilor de munca  56.0

Saracia din localitate  28.0

Taxele locale mari 28.0

Alimentarea cu apd/ gaze/ curent 24.0
Cainii fara stapan 16.5

Mizeria din localitate 15.0

Siguranta cetateanului 10.5

Coruptia din administratie 8.0
Pretul caldurii 6.5

Trotuarele ocupate de magini 6.5
Spatii verzi si parcuri insuficiente 4.5
Traficul auto aglomerat 3.0

Table 1: Problemele sociale cele mai importante
- localitati altele decit Constanta si Mangalia -
- raspuns multiplu -
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Intentii de vot

Intentiile de vot pentru functia de primar
procente din totalul respondentilor

Candidatii PSD

Candidatii PNL 15.0 %

Candidatii MP 6.4 %

Candidati independenti 33%

Candidatii PER 14 %

Candidatii ALDE 1.1 %

Altul 52%

Nu stiu/ nu réaspund 226 %

Nu as vota 4.0 %

20% 40%
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41.0 %
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Candidatii PSD

Candidatii PNL

Candidatii MP

Candidati independenti

Candidatii PER

Candidatii ALDE

Candidatii UNPR

Altul

Intentiile de vot pentru functia de primar
procente din optiunile de vot

.8.7 %

2.0%

1.5%

1.2%

5.9 %

20% 40%
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55.9 %
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Intentiile de vot pentru consiliile locale
procente din totalul respondentilor

- -
MP .6.2 %
PER I2.0 %
ALDE I 1.5%
PNT-CD I1.2 %
PRM I1.2 %
Altul .4.9 %
Nu stiu/ nu raspund - 22.3%
Nu as vota . 4.8%
20% 40%
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Intentiile de vot pentru consiliile locale
procente din optiunile de vot

PSD
PNL 24 %
MP 8.5%
PER 28%
ALDE Iz,o %
PNT-CD I 17 %
PRM I1.e %
UNPR I 11%
UDTTMR I 11 %
Altul l4.5 %
20% 40%
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54.4 %
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PSD

PNL

MP

PER

ALDE

PRM

PNT-CD

UDTTMR

Altul

Nu stiu/ nu raspund

Nu as vota

Intentiile de vot pentru Consiliul Judetean
procente din totalul respondentilor
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Intentiile de vot pentru Consiliul Judetean
procente din optiunile de vot

PSD
PNL 221 %
MP 8.5%
PER 28%
ALDE I 19%
PRM I1.e %
PNT-CD I 16%
UDTTMR I1.4 %
Altul 53%

20% 40%

office@compasresearch.ro
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54.7 %
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Votul pe partide, in functie de votul pentru candidatul la primarie

Electoratul candidatilor PNL la primarii provine in proportie de 91,7% din PNL, dar reusesc sa
atraga si un mic procent de votanti PNT-CD.

Electoratul candidatilor PSD provine din PSD in proportie de 93,1%, cu un procent de nehotarati
de 2,2%.

Candidatii PNL Candidatii PSD

ALDE 0.0 % 0.7 %

MP 0.0 % 0.6 %

PER 1.4 % 0.3 %

PNL 91.7 % 1.5 %

PNT-CD 2.8 % 0.0 %
PRM 0.5 % 0.0 %

PRU 0.8 % 02 %

PSD 1.2 % 93.1 %

Partidul Verde 0.0 % 0.0 %
UNPR 0.0 % 0.0 %

Nu ag vota 0.0 % 0.9 %

Nu gtiu/ nu rdspund 0.8 % 2.2 %
Total 100.0 % 100.0 %

Table 2: Votul pentru Consiliul Local al electoratelor candidatilor la Primarie
procente din electoratele candidatilor

Votul pe candidati la primarie, in functie de votul pe partide

Electoratul PNL voteaza in proportie de numai 85% cu candidatii partidului, pe cand cel PSD
sustine candidatii proprii partidului la primarii in proportie de 96,5%.

PNL PSD
Candidatii ALDE 0.0 % 0.3 %
Candidati independenti 3.8 % 1.3 %
Candidatii MP 2.1 % 0.2 %
Candidatii PER~ 0.7% 0.0 %
Candidatii PNL  85.6 % 0.5 %
Candidatii PRU 0.0 % 0.2 %
Candidatii PSD 3.7 % 96.5 %
Candidatii PSRO 0.6 % 0.2 %
Candidatii UNPR 0.0 % 0.1 %
Nu as vota 0.9 % 0.0 %
Nu gtiu/ nu rdspund 2.4 % 0.8 %
Total 100.0 % 100.0 %

Table 3: Votul pentru Primarie al electoratelor partidelor
procente din electoratele partidelor
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Preferinte electorale in functie de sex

Candidatii PSD la primarii au o mai mare proportie de electorat feminin. Candidatii PNL atrag
procente relativ apropiate de barbati si femei (avind in vedere si eroarea de esantionare mare pe
acest subegantion).

Candidatii PSD la primarii atrag un procent mai mare de persoane de peste 60 de ani (o treime
din electoratul propriu), pe cdnd candidatii PNL atrag un mai mare procent de candidati din
intervalul 45-59 de ani.

Electoratele celor doud partide, tinand cont de intentiile de vot pentru Consiliul Judetean, sunt
asemanatoare. PSD este votat de un numér mai mare de femei decit de barbati (59% femei), pe
cand electoratul PNL este mai echilibrat.

Electoratul candidatilor celor mai bine clasate partide, pe sexe
totalul judetului

Candidatii PSD

Candidatii PNL

0% 25% 50% 75% 100%

. Barbati . Femei

Electoratul candidatilor celor mai bine clasate partide,
pe categorii de varsta - totalul judetului

Candidatii PSD 14.0 %

Candidatii PNL 21.29

0% 25% 50% 75% 100%

18-29 ani . 30-44 ani . 45-59 ani . 60 si peste
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Electoratul principalelor doua partide, pe sexe
(preferintele exprimate pentru Consiliul Judetean)

PSD

PNL

0% 25% 50% 75% 100%

. Barbati . Femei

Electoratul primelor doua partide, pe categorii de varsta
(preferintele exprimate pentru Consiliul Judetean)

PSD 16.9 %

PNL 16.8 %

0% 25% 50% 75% 100%

18-29 ani . 30-44 ani . 45-59 ani . 60 si peste
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Intentiile de vot pentru primar ale femeilor

Candidatii PSD

Candidatii PNL 12.7 %

Candidatii MP 3.9%

Candidati independenti 3.6 %
Candidatii PER I 1.5%
Candidatii ALDE I 14 %
Candidatii PRU I 1.0%

Altul I 3.7%

Nu stiu/ nu raspund 254 %

Nu as vota 23%

20% 40%

office@compasresearch.ro
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44.6 %
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Intentiile de vot pentru primar ale barbatilor

Candidatii PSD 37.0%

Candidatii PNL 17.6 %

Candidatii MP 9.2%

Candidati independenti 2.9 %

Candidatii PER 1.4 %

Altul

Nu stiu/ nu raspund 19.4 %

Nu as vota 6.0 %

20% 40%
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Intentiile de vot pentru Consiliul Local ale femeilor

PSD
PNL 14.8 %
MP 3.7%
ALDE I 19%
PER I 1.9%
Altul

Nu stiu/ nu raspund 242 %

Nu as vota 3.7%

20%

40%

office@compasresearch.ro
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43.6 %
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Intentiile de vot pentru Consiliul Local ale barbatilor

PNL 18.1 %
MP 9.0 %
PER I2,2 %
PNT-CD I1.6 %
PRM I1.5 %
Altul 6.4 %

Nu stiu/ nu raspund 20.1 %

Nu as vota 59%

20% 40%
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